Reklamfolket slipper undan for enkelt

— Bend over, sa jag.

— N3&, vada? sa vaninnan.

— Det ser du val att bilden signalerar sex, svarade jag.

Vi tittade pa reklamtavlan i tunnelbanan. Tjej, smal, smart, sugande blick,
framatlutad i nittio grader "sa att byxornas fina passform syns”, skulle val
produktchefen saga.

Jag ursaktade vaninnans aningsloshet med att hon maste vara yrkesskadad i sitt
jobb som fotograf.

Ett tag senare fick jag syn pa mina egna inramade foton hemma i kdket. Jag gick
en fotokurs och hade mixtrat med stilleben i svartvitt. Snygga bilder pa snygga flaskor
i lacker design. Absolut smakfullt.

Jag som var sa medveten hade alltsa gatt pa den vassa marknadsféringen av en
svensk vodkasort. Inte for att jag hade kdpt spriten, utan for att jag svalt varumarket
och dess estetik med hull och har. Flaskan férekommer varldsvant i tjusiga tidskrifter,
flitandes med popkonst, och nagonstans hade exponeringen fatt mig att valja den
som fotomodell.

Nu ar jag ju inte ensam om att ha trillat dit. Férsaljningsékningen fér Absolut
Vodka har varit 14 000 procent under 15 ar.

Naomi Klein, journalist och forfattare fran Kanada, menar att varumarkena har
erbvrat varlden och oss. An brutalare uttrycker Kalle Lasn det. Han &r den
kanadensiske reklammannen som fick nog av branschens ytlighet och startade en
antikonsumtionsrorelse som vaxt enormt, bland annat med tidningen Adbusters.

— We have all been mindfucked, havdar han.

Enligt James Twitchell, som forskat om reklam, utsatts dagens amerikanska
ungdomar for runt 5 000 reklaminslag per dag, alltsa 3,5 stycken per minut. Siffran lar
inte vara mycket lagre i Sverige.

Da racker det inte att jag blir en medveten konsument och bojkottar nar jag ser fel
och orattvisor. Forsdk gora motstand var sjuttonde sekund, den som kan.

Men budskapen som skdljer 6ver oss uppstar inte ur tomma intet. Nagon klacker
idéer, en annan skriver texter, en tredje fotograferar, en fjarde lagger upp kampanjer
och bygger varumarken, en femte lagger fast strategier.

Visst utkravs det ansvar for oetisk reklam, men det ar oftast foretagen som
bestaller som aker dit. Hantverkarna i bakgrunden slipper skylta utat med sitt etiska
ansvar. Den hetaste "etiska” diskussionen pa lange i svensk reklambransch galler i
stallet om det var ratt att ge ett Guldagg — branschens Oscar-statyett — till en plankad
reklamfilm.

Det racker alltsa inte att foretagsledningarna boérjat ta hansyn till miljo, arbetsratt,
etik och jamstalldhet. Nej, sa lange inte marknadsférarna tvingas tanka pa
samhallsansvaret i sitt dagliga jobb har vi ingen chans att std emot tveksamma
budskap och vardeldsa varderingar. Vi borde inte lata de oseriésa komma undan sa
1att.

Bend over, reklammakare.
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